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Lingua, simbolo

gia,

“brand”

e strategie di comunicazione

Claudia PRESICCE

Che cosa é oggi un brand? In
che senso puo diventare un
‘oggetto linguisticodiricerca’?

“Tra le entita che popolano i
nostri paesaggi urbani indub-
biamente un posto di primo
piano lo occupano i cosiddetti
marchionimi che hanno acqui-
sito pieno diritto di cittadinan-
za come oggetto di ricerca tra-
sversale da parte di una plura-
lita di campi disciplinari, dalla
giurisprudenza (il marchio o
brand ¢ innanzitutto un testo
avente rilevanza giuridica)
all’economia, dalla comunica-
zione in senso lato alla semio-
logia, dalla retorica alla lingui-
stica nei suoi multiformi aspet-
ti e sottoinsiemi...”.

Il brano é tratto dall’antepri-
madiVincenzo Orioles al testo
“One thousand and one ways
of reading a brand” (cioé “Mil-
le e un modo di leggere un
marchio”) di Maria Catricala
che, insieme a uno studio su
una collezione di marchi
dell’Expo di Milano a cura di
Giorgia Gazzelloni, é il conte-
nuto del nuovo numero di
“Quaderni di Symbolon” (Mi-
lella; 30 euro). La Rivista an-
nuale del centro universitario
per lo studio del tema Simbolo
Letteratura Scienze umane (n.
4 nuova serie, 2019) diretta da
Carlo Alberto Augieri, docente
Unisalento (la rivista ha guada-
gnato la classificazione “A” da

parte dell’Agenzia Nazionale
di Valutazione del Sistema Uni-
versitario e della Ricerca) si oc-
cupa infatti, in questo numero
direspiro internazionale, di di-
vulgare un lavoro composto
da studi scientifici sulla simbo-
logia e sul ruolo, diverso secon-
do i vari settori, del “brand” (o

marchio detto in italiano) por-
tato avanti da Maria Catricala,
professore ordinario di Glotto-
logia e Linguistica presso 'Uni-
versita di Studi Roma 3.

Niente di cido che ha
un’espressivita verbale ¢ alie-
no allo studio del linguista.
Partendo in sostanza da que-

sto principio, in questo volu-
me l'analisi inizia dall'incon-
tro con lo studio del termine
“brand”, forse derivato dall’'in-
glese “to burn” ossia bruciare
(ripreso dalla tecnica antica di
marchiare le cose a fuoco evi-
dentemente). Catricala osser-
vaquesto fenomeno di dare un
nome alle cose che si & diffuso
nella seconda meta dell’800
(in Italia dopo gli anni Sessan-
ta di quel secolo) quando I'esi-
genza di differenziare un pro-
dotto da un altro e diventata
imprescindibile. Si & creato co-
sianche un senso di riconosci-
bilitd e quindi di affezione agli
oggetti, facendo sviluppare
contemporaneamente anche
una sorta di filosofia del mar-
chio.

Lo studio linguistico parte
soprattutto quando il “brand”

é guardato rispetto alle forme
dei suoi messaggi, ai dispositi-
vi morfologici, gli acronimi ai
neologismi. Ma si passa poi an-
che alle strategie di comunica-
zione, alla retorica, con il sen-
so di capire i meccanismi di
un’operazione che da sempli-
ce stratagemma commerciale
indicativo & diventato un inte-
ro settore portante dell’'econo-
mia. Chiude il saggio “I meravi-
gliosi sessanta plus uno dei
marchi di Expo Milano: un
viaggio attraverso la vita, il ci-
bo e la sostenibilita” di Giorgia
Gazzelloni, una giovane stu-
diosa che, come spiega Orio-
les, “ha il merito di aver indivi-
duato un corpus omogeneo
per il fatto di riferirsi a brand
circolati in occasione di un sin-
golo evento, I'Expo di Milano
2015",

La Redazione della rivista
“Symbolon” vede impegnate
in Italia le Universita di Firen-
ze, di Perugia, Universita di Ro-
ma ‘Tor Vergata’, Universita
degli Studi del Salento con Co-
simo Caputo, Francesco Minet-
ti, Luca Nolasco, Mimmo Pesa-
re, poi Universita degli Studi di
Siena, Universita della Tuscia
- Viterbo e Universita di Vero-
na. Mentre nella Redazione In-
ternazionale sono coinvolte
Université Paris-Sorbonne e
Universita dei Paesi Baschi.

Uno studio - g
anche linguistico * Qe? ff@@ “’g
sul ruolo ‘”";;”G"T;“ s o=
del “marchio” g
nel nuovo B 45353;7,@5
numero della it 7]

rivista Symbolon = (7 C &l
v:an—[H

8% '.xf“rf:'dg
@ @ L!NK"—]YS

e 2 “—e A

— o= pgd
== Cultura & Spettacoli 3

--_ Una nuova occasione
al “sapore” d'arancino

= ailickr

Peso0:21%

Telp,ress Servizi di Media Monitoring

Il presente documento e' ad uso esclusivo del committente.



